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2016 年是充满挑战和机遇的一年，在过去的一年中，

环球经济增长乏力，发达经济体的复苏缓慢不均，新兴市场

经济体面对的下行压力显著，中国经济对广告行业也产生了

一定的影响，面对经济放缓压力以及日新月异的媒体竞争环

境，雅仕维传媒集团深谙经济社会发展从无坦途，每一个当

下都是波动式上升的新起点，仍然取得了稳步增长，继续稳

居大中华地区户外广告行业的领军地位。

一、在充满挑战的宏观环境下稳步发展

2016 年全球经济增速放缓，消费支出复苏缓慢，对中

国内地及香港的广告需求亦有很大影响。尽管宏观环境充满

挑战，雅仕维的收入仍然保持了良好的上升态势，凭借“空

间管理”的经营模式为广告客户提供增值方案，并始终保持

在机场及地铁广告市场的领先地位。

尽管经济面临逆势，雅仕维传媒集团仍然呈现稳步上升

的良好状态，达到了高于同行业市场平均增幅的业绩。根据

香港最大媒体监测机构 admanGo 的数据，虽然今年上半年

整体香港地铁、广告牌及 LED 大屏的广告开支在同期分别

出现约 11% 和 6% 的同比跌幅，但雅仕维的香港地铁、广

告牌和大厦创意广告业务均实现双位数增长。雅仕维传媒集

团面对经济逆势，推进经营方式创新，突围求变，做好了充

分准备迎接挑战。继续加强销售团队，同时有策略地吸纳来

自新兴行业广告开支增长的广告需求，在互联网、电讯及

3C 行业（计算机、通讯及消费电子产品），以及快速消费

品的三大广告商类别，取得显著的广告收入增长，抵消了传

统行业包括房地产、美容及潮流服饰，以及银行及保险业的
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雅仕维传媒集团

广告开支缩减。广告客户构成的变动也反映了经济变动的形

势，未来，雅仕维将继续把策略重点集中于吸引此类新兴行

业的广告客户，借此扩展集团的广告客户基础。

二、强化经营开拓，抓住机遇，拓展新的合作模式

雅仕维因地制宜៿展媒体资源，务求为客户提供更多元

化的广告选择。目前拥有大中华地区 27 个机场及 12 条地

铁线的主要媒体资源独家特许经营权，覆盖 37 个城市。机

场资源方面，在今年一月取得厦门高崎国际机场 4 号航站

楼媒体资源的特许经营权，亦于五月取得三亚凤凰国际机场

2 号航站楼广告空间的特许经营权，至此更可借助覆盖海南

岛位于海口和三亚的两个机场创造更大的协同效应。而在地

铁资源方面，于七月获得了北京地铁 16 号线主要媒体资源

的独家代理经营权，让雅仕维在中国内地和香港经营独家广

告代理权的地铁线增加至 12 条。这也是集团与京港地铁在

香港中环会德丰大厦 Dior 广告
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北京合作的第三条地铁线，进一步巩固了雅仕维在大中华地

区地铁户外广告业务的领先地位。

在户外广告业深耕二十余年的雅仕维，在强化经营开

៿，发掘媒体资源的同时，也做出新的尝试，由在机场及地

铁线提供媒体资源，发展至与品牌持有人紧密合作，与其属

意的第三方媒体资源方协商。例如，与上市后的基石投资者

之一路易威登集团 (LVMH) 合作，独家经营于香港中环广

受欢迎的会德丰大厦广告牌。为媒体资源拥有人及广告商提

供创意广告方案，以提升市场份额及加强竞争力，从而提高

业务盈利能力是公司未来的发力点。

雅仕维传媒集团也同样受到国际赛事的青睐，在全球首

个全电动方程式赛事落地香港之际，经过激烈竞标，最终脱

颖而出，获委任为于香港中环海滨举办的“2016 国际汽联

香港电讯电动方程式赛车锦标赛”的独家广告代理。这不仅

表明雅仕维的户外广告实力已达到了国际级水平，同时也使

得集团的业务在媒体资源方面有所突破，超越传统的广告框

架在多元化的平台发展，把握未来庞大的增长机会。

始终坚持在有限的空间中发挥无限的创意。不仅善用媒体空

间与形式，深入探索客户的不同需求、为他们提供极具创意

的优质方案，更是拥有专业高效的团队，能够将创新想法完

美展现，优秀案例由此产生。仅在 2016 年，雅仕维参与的

十余项国内外大型广告赛事中，便斩获了 49 项重量级奖项，

获得业界的一致认可。

雅仕维不仅注重广告方案的创意，对于互联网新媒体和

数字技术的发展也分外关注，将互联网和移动客户端相结合，

推陈出新，开发 O&O 融入线上线下互动元素的创新案例。

为推广合味道全新东南亚海鲜系列杯面，雅仕维与日清

食品连手于港铁东铁线、西铁线及马鞍山线沿线共 26 个站

点，投放 1,768 块扶手电梯广告牌及环回电子屏广告。透过

雅仕维获委任为“2016 国际汽联香港电讯电动方程式赛车锦标赛”

独家广告代理

“合味道”在港铁大规模投放扶手电梯互动有奖游戏广告牌

港铁“合味道”展区 O&O 有奖游戏活动

三、秉承“空间管理与经营”理念发挥极致创意，优

质案例层出不穷

身处户外广告这一传统行业，在互联网时代来临、新媒

体形式层出不穷的当下，如何突围而出，一直是雅仕维重点

思考的课题。经过多年的贯彻实施，秉承的“空间管理”经

营模式已经成熟，无论在机场、地铁还是户外大牌，雅仕维



81

www.asiaooh.net

港铁庞大的客流网络全面覆盖目标顾客，营造震憾的视觉效

果，结合线上线下 (O&O) 推出有奖活动，拉动更多消费者

参与。活动一经发布，即获得数以千次的赞好、留言及分享，

为品牌带来大量曝光率，并为乘客带来难忘愉悦的旅程体验。

中秋前夕，雅仕维携手香港元朗荣华在深圳地铁发布

了大中华区首个地铁魔术海报 O2O 应用案例——“雅月共

赏，有奖互动”魔法闪拍活动，线下除了活动主题区发布，

还联合线上微信公号进行预热、造势、推广和品牌渗透。活

动参与点赞人数超过 3,500 人次，预计线上线下总曝光量达

290,000 人次。

雅仕维在开发 O&O 融入线上线下互动元素的案例方

面，善用户外媒体的大范围曝光和大屏震撼力，融合最新的

互联网和手机技术，从而最大化触达目标受众，实现大范围

的精准曝光，为客户带来高投资回报的户外广告及更高的媒

体附加值。

四、奉献爱心，回报社会，积极践行企业社会责任

长期以来，雅仕维秉承“诚信、卓越、仁爱”的企业价

值观，积极履行企业社会责任，投身公益慈善事业，而雅仕

维今年也在此方面不断推陈出新，再献新猷。

林君瑾慈善基金会是雅仕维传媒集团董事会主席林德兴

先生以其尊父名字命名并组织发起的，于 2004 年在香港成

立。基金会成立 12 年来，精准资助 5000 余人次，投入专

深圳地铁龙岗线荣华魔术海报 O2O 活动

北京地铁 4 号线屈臣氏蒸馏水互动广告

在北京地铁 4 号线发布的屈臣氏蒸馏水案例，以灯箱

配合平面墙贴，模拟巨型售卖机，明亮透彻的灯箱光效完美

演绎水瓶立体感，同时，墙贴更附上“窥探冷知识”二维码，

扫码关注后，即可领取优惠礼包，并阅读世界上各领域的有

趣常识。
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项资金近 2000 万元，走访行程 45 万多公里，另对很多困

难地区进行了项目资助，如：常年对品学兼优的贫困学生实

行一对一资助，为高海᠀失明老人更换角膜，为河北孤儿院

捐助救护车及现金，为麻风村村民更换义肢建造澡堂等等。

2016林君瑾慈善基金会香港夏令营

从 2010 年开始，林君瑾慈善基金会每年举办“为爱 •

为梦想”林君瑾慈善基金会夏令营。今年则带领来自偏远山

区的品学兼优学生们走出内地，来到了东方之珠——香港。

在七天的时间里，夏令营的全体成员参观三大类共十余处香

港最具人文、金融与科技代表性的场所。全方位体验和感受

香港的历史与文化，增长见识之外，萌发人生理想，有更加

宽广的职业规划方向与目标。此次夏令营活动也为来自云南

山区的学生们提供了学校生活之外更大的舞台，开៿视野，

增长智慧，助力成长之路继续前行。  

云南贫困山区留守儿童爱心图书馆

林君瑾慈善基金会密切关注留守儿童这一社会问题，作

为云南省政协委员，基金会创办人林德兴先生在云南省政协

会议上提交了关于“精准扶贫关爱留守儿童”的提案，希望

通过爱心图书馆的方式，关爱留守儿童的精神世界，为他们

的成长和发展提供关怀和助力，丰富他们的课余生活，疏导

心理问题，帮助他们树立正确的人生观、价值观。

2016 年 9 月底，“林君瑾图书馆”落成揭牌仪式在云

南省大理州南涧县南涧镇太平小学隆重举行。仪式现场，林

君瑾慈善基金会为图书馆捐赠了近 3000 本精心挑选的课外

图书，以及相应配套设施。这是该区域唯一一所为留守儿童

建立的图书馆，达到了人均 25 册图书的藏书量，更是爱心

图书馆计划中落地开幕的第一所。这不仅是林君瑾图书馆的

第一个试点，未来会将此项目的模式延续下去。林君瑾慈善

基金会也希望在建立图书馆的同时，能够深入到留守儿童生

活中间，关爱他们的心理健康，未来将在心理疏导方面作出

努力，为更多留守儿童点亮心灵的灯火，照亮未来的前程。

五、拥抱互联网，引领户外广告新风向

随着互联网时代的不断前进，户外广告行业也面临全新

的发展机遇。雅仕维传媒集团主席林德兴先生表示，户外广

告行业及市场正在进行转变，不能再以“批发购买回来，零

售转卖出去”的传统模式运营，唯有创意创新才能适应市场

潮流，雅仕维秉承“空间管理”的经营理念，为客户度身定

做极具创意的户外广告方案，在美化业主空间的同时，也为

乘客带来“五官体验”，最终达致三赢的效果。雅仕维也会

顺应时代潮流，拥抱互联网，善用最新的互联网和手机技术，

让客户的广告投放效益达到最大化的效果。

随着中国机场和地铁等基础建设项目蓬勃发展，人们将

有更便捷和更多的出行选择，城市化的发展也使机场和地铁

的人流与日俱增，雅仕维传媒集团对户外广告市场的庞大需

求充满信心。世界的挑战依旧，雅仕维正蓄势待发，积极面

对挑战和迎接发展机遇，未来将继续坚守品位，在创新引领

的道路上，栉风沐雨，砥砺前行。
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喋䉏Ч㑂䒽喝䰣䰔喏ᓚԍण喝271863272喌


