
地铁及机场大变身——户外场景营销实例

      媒体、用户和广告主是场景营销的三大主体。户外媒体

在空间和触及用户方面具有天然的优势，户外场景营销的本

质即立足广告主营销目标，用场景挖掘需求，通过走心的广

告戳中用户的痛点，进而刺激消费。在有限的空间中发挥无

限的创意，是雅仕维“空间管理”经营理念的核心。通过创

意将原本普通的媒体空间加以改造，使其“变身”为全新场

景，开创广告价值。

户外场景营销　带来增值效应

      在雅仕维的户外广告中，强调的是如何营造创意空间及

受众的身临其境的参与过程。在这个创意过程中，广告变得

丰富有趣，更加富有感染力。

       户外场景营销，已经不仅是一个概念，在雅仕维对“空

间管理”经营理念的多年践行下，已经深深地植入在诸多创

意案例投放中，也越来越受到客户和业主的欢迎。户外场景

营销能够为品牌和客户带来什么？ 以下为雅仕维于各城市

成功开展户外场景营销的实例。

香港港铁《留言留影说爱妳》

场景：不显眼的角落　打造成昔日港式旧居

      刚刚过去的母亲节，雅仕维将香港港铁东铁线九龙塘站

的展位，打造成港式旧居风貌。乘客走进 3D 设计展位 , 即

可免费拍摄全家福照片，重温小时侯一家人到影楼拍家庭照

的珍贵时光。更会为乘客现场打印，及赠送由广告客户赞助

的鲜花及茶包作为特别的母亲节礼物。活动开展短短两天已

吸引了超过 1250 位参加者。

无锡地铁《小酱油也有大舞台》

场景：偌大的１８封灯箱　改造成开放式厨房

      雅仕维充分发掘及利用固有媒体空间，打破平面界限，

打造创意十足的广告场景。春节前夕，在人流如织的无锡地

铁三阳广场，六月鲜酱油的 18 封改造灯箱吸引了乘客的注

香港港铁《留言留影说爱你》

（案例视频）

雅仕维传媒集团

      为配合母亲节的节日气氛，九龙塘站内所有扶手电梯旁

的广告牌，都写上了乘客对妈妈们的留言祝福。通过举办网

络留言征集活动，让不惯把爱意宣之于口的子女们，透过文

字递交到雅仕维的社交平台，再结合广告发布在港铁站内，

成功引来大量乘客参与及前往观看。获选留言的参加者更可

获赠该留言广告牌作为珍贵留念。



意。改造后的灯箱打破平面维度，拥有了立体空间，两个橱

窗内分别展示了整齐的酱油瓶和色彩缤纷的围裙，在整个地

铁通道内酝酿出浓浓的居家团圆味儿，让酱油与居家的场景

营销完美呈现，吸引不少乘客驻足拍照。

       这场独特的酱油主题橱窗秀完美契合了过年氛围，用新

颖的方式提高了品牌关注度。同时，雅仕维在微信公众号上

进行了大范围的在线推广，加大了二次曝光度。使受众在新

春氛围中潜移默化地接受广告信息，让广告传播效果得到最

优化呈现。

无锡地铁《小酱油也有大舞台》

北京地铁《腾讯五剧齐发 蓝色浪漫灯海》

场景：西单站换乘通道　化身浪漫星光大道

       对于近年来大火的热门综艺、IP 剧集而言，户外场景

营销对曝光的最大好处在于，曝光的同时存在感十足和大环

境融合共生，并且触及人群广泛，宣传效果直接有效，渐渐

成为综艺及电视剧宣传的重要选择。

       雅仕维携手腾讯视频在北京地铁 4 号线西单站通道，推

北京地铁《让爱陪伴 关爱不打折》

场景：营造粉色温馨站厅 暖心语录带来更多感动

      对于品牌而言，广告的投放最终目的都是达成促进销售

的转化率，电商品牌对此尤为看重。户外媒体相对其他广告

（案例视频）

广《择天记》、《大唐荣耀 2》、《狐狸的夏天》、《求婚

大作战》、《欢乐颂 2》5 部大剧，在浪漫星空下，邂逅真爱。

在通道天花板铺设近 5000 米蓝色 LED 灯带，在深色背景

映衬下宛如满天繁星，配合剧集地贴相得益彰，浪漫梦幻，

来往乘客走入通道如同进入全新的空间，每部剧的不同地贴

呼应灯箱营造个性场景，吸引乘客与心仪的“爱豆”大剧和

浪漫星空合影。

（案例视频）

                北京地铁
《腾讯五剧齐发 蓝色浪漫灯海》



香港港铁《集丝广益》

 场景：定制 O2O 手机互动方案　把车站变成寻宝游乐场

       在碎片化时代的购买过程中，品牌往往以诱发互动来拉

近和消费者的距离，此时一个互动是否足够“有趣”是决定

营销成功与否的关键，借由以下的案例，雅仕维为“有趣”

加上两个释义：场景化、定制化。

香港港铁《集丝广益》

媒体而言，覆盖的城市和人口数量多、受众媒体广泛，能够

满足互联网品牌的众多需求。在结合互联网技术后，更是达

成了线上线下连通，直接促进销售转化率，这也是近年来户

外广告尤其是地铁广告越来越受到各大电商青睐的原因。

      在母亲节这样一个特别有爱的节日里，雅仕维携手京东

在北京地铁4号线海淀黄庄站，推广“京东健康母亲节”活动。

乘客步入温馨、有趣的桃粉色站厅中，看到不同子女与母亲

之间的生活语录，温馨、有趣、感人、活泼，各式各样经曲

语录，也把乘客带入了自己与母亲相处的场景。感恩母亲，

让爱陪伴，母亲的健康是子女最大的幸福。

（案例视频）



       户外场景营销最根本的动人之处，是展示一种现代的生

活方式，传播新的生活观念，塑造新的消费态度。这既是对

消费者的教育，也是对消费者的引导。雅仕维传媒集团在不

断拓展广告业务板块服务的同时，始终坚持“空间管理”经

营理念，加强对空间和场景的开发与创意，通过调动受众互

动体验，场景渗透，强化乘客对品牌广告的认知，为户外场

景营销发展提供了一种行之有效的创新解决方向。
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      为加强品牌与受众互动，雅仕维为香港知名床品品牌雅

芳婷量身定制 O2O 广告方案。乘客按照指示前往指定车站

寻找广告灯箱，通过手机扫码或摇一摇即可收集图片。在港

铁东铁线、西铁线、马鞍山线 22 个车站都可以摇到不同的

代言人照片 , 像在地铁玩真实版的寻宝游戏。引导乘客主动

找寻广告集点，从而对品牌关注度翻倍上升，完成集点后便

可享受多重优惠组合并领取奖品。短短 2 周内，游戏点击

达 2258 次，赢取总值超过 18 万港元礼品。

      

      在机场这类密闭空间内，来往的乘客在行走过程中从诸

多广告牌前经过，如能在这样的场景下引起乘客注意，并短

时间引导乘客促成消费行为，对于广告主而言是最为理想的

宣传状态。如何高效的完成这一过程，雅仕维在昆明长水国

际机场作出了这样的尝试。

昆明长水国际机场《大益茶庭》

场景：广告 + 商业新型营销　缔造非一般文化体验

      大益普洱茶是云南大益集团的知名品牌，也是普洱茶行

业的标杆和经典代表。秉承雅仕维传媒集团“空间管理”的

广告营销理念，让广告变得“色香味”俱全，直接让客户的

产品能到达消费者的手里并实现体验，真正实现看得到买得

到，云南雅仕维在今年启动了跟大益普洱茶“广告 + 商业”

的新型营销合作模式。

      首先，在昆明长水国际机场国内出发和到达区域的核心

媒体推出大益普洱茶的形象广告，然后协助客户在机场出发

层开设了一家属于大益自己的茶庭专营店，2017 年 1 月 24

日，“大益茶庭”在长水机场开店，该店面覆盖了 20 个登

机口，日均客流 2.2 万人次，真正为客户实现了广告到销售

的直接转化，引导促成消费行为。


